Planer wyceny
produktow
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Praktyczny materiat do planowania kosztéw,
ustalania cen i zwiekszania rentownosci sprzedazy
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Prawa autorskie
1 wazna informacja
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© Planer wyceny produktow.
Wszelkie prawa zastrzezone.

Ten materiat zostat przygotowany jako praktyczne
narzedzie do planowania kosztow, cen i rentownosci
produktéw. Korzystaj z niego regularnie, aktualizuj
dane i zapisuj rzeczywiste wartosci, aby podejmowac
trafniejsze decyzje biznesowe.

Ten planer nie zastepuje indywidualnej analizy
finansowej ani ksiegowej. Wszystkie wyliczenia nalezy
dostosowac do whasnych kosztéw, skali produkg;ji

i modelu sprzedazy.

Jak korzystac z planera

® Uzupetniaj dane krok po kroku

® Wpisuj realne koszty i aktualne ceny

® Regularnie weryfikuj swoje wyliczenia

® Wykorzystuj planer do podejmowania lepszych decyzji cenowych
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Spis tresci

Strona 00 — Oktadka

Strona 01 — Prawa autorskie i wazna informacja

Strona 02 — Spis tresci

Strona 03 — Wprowadzenie: jak poprawnie wyceniaé produkty
Strona 04 — Modut 01: Podstawy wyceny produktu
Strona 05 — Karta 01: Dane produktu i koszty surowcéw
Strona 06 — Karta 02: Koszty produkeji, opakowania i koszt catkowity
Strona 07 — Modut 02: Cena, marza i rentownos¢
Strona 08 — Karta 03: Cena sprzedazy, marza i zysk

Strona 09 — Karta 04: Symulacje cenowe i plan rentownosci
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Jak poprawnie
wycenia¢ produkty

Dobra wycena to nie zgadywanie. To Swiadome liczenie wszystkich
kosztow, czasu pracy, opakowan, wydatkow dodatkowych i oczekiwanego
zysku. Ten planer pomoze Ci uporzadkowac liczby i zobaczyc, czy Twdj
produkt naprawde zarabia.

Wypetniaj kazdg karte krok po kroku. Najpierw zbierz koszty surowcow,
potem dolicz koszty produkcyjne i dodatkowe wydatki. Na koncu sprawdz,
jaka cena sprzedazy daje Ci odpowiednig marze i czy Twoja oferta jest
rentowna.

v Najwazniejsze zasady

® Zapisuj rzeczywiste ceny, a nie szacunki — \ ,
N’
® Uwzgledniaj kazdy koszt, nawet maty pa i ) ol
oo

: 2l
e Aktualizuj dane regularnie
* Sprawdzaj zysk na jednej sztuce

® Testuj rézne warianty ceny \ O G @5&’

* Nie sprzedawaj ponizej realnego kosztu

—alle— (% Ten _planel' pomoze Ci __

© S0 wdy I8 S
O —— ¢ policzy¢ koszt jednostkowy
@ —— » ustali¢ cene sprzedazy
‘. lo— * obliczy¢ marze
\r\ * oceni¢ optacalno$c

* planowac lepszy zysk



Modut 01
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Podstawy
wyceny produktu

Zanim ustalisz cene sprzedazy, musisz doktadnie zna¢

koszty produktu. Ten modut pomoze Ci uporzadkowac

dane podstawowe, policzy¢ surowce, koszty produkcji,
opakowania oraz catkowity koszt wykonania jednej sztuki.
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Karta 01 — Dane produktu i koszty surowcow

! =z

. 01 Dane podstawowe
153 |

Nazwa produktu Numer receptury / produktu

Wariant / zapach / kolor llog¢ sztuk w partii
Data kalkulacji llos¢ produktu w 1 sztuce
02 Tabela kosztow surowcow
Surowiec . llos¢ uzyta Jednostka | Cena zakupu llos¢ z opakowania Koszt zuzycia Uwagi

= = . &
z@ 03 Podsumowanie surowcow
=

Koszt surowcow
na 1 sztuke

taczny koszt surowcow
catej partii

g2  Pamietaj: wpisuj realny koszt zuzycia, a nie tylko cene catego opakowania.
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Karta 02 — Koszty produkcji,
opakowania i koszt catkowity

01 Koszty opakowania

Opakowanie gtéwne
Etykieta

Folia / zabezpieczenie
Wypetnienie

Dodatki do pakowania

taczny koszt opakowania na 1 sztuke

03 Koszty dodatkowe

Marketing

Prowizje sprzedazowe
Koszty platform / sklepu
Transport wewnetrzny

Inne

N

Fal

zt

z!

zt

pal

02 Koszty produkcji

Czas pracy przy partii
Stawka za 1 godzine pracy
Koszt pracy na partie
Media / prad / gaz / woda
Narzedzia / amortyzacja

Inne koszty produkcyjne

04 Podsumowanie koficowe
taczny koszt partii

Koszt 1 sztuki

Minimalna cena,
ponizej ktorej
nie optaca sig
sprzedawac

[ e Jesli nie liczysz czasu pracy i kosztéw dodatkowych,
L& 1 W/ mozesz zanizac ceng i obniza¢ rentownosc.
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Modut 02

(Cena, marza
1 rentownosc

Kiedy znasz juz realny koszt produktu,
mozesz przej$¢ do ustalania ceny sprzedazy.
Ten modut pomoze Ci obliczy¢ marze, sprawdzi¢
zysk na jednej sztuce oraz poréwnac rézne
warianty cenowe, aby wybrac najbardziej optacalny.
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Karta 03 — Cena sprzedazy,
marza i zysk

-

01 Dane wejsciowe

Koszt 1 sztuki

Oczekiwana marza

Oczekiwany zysk
na 1 sztuce

Koszty sprzedazy /
prowizje

03 Obliczenie zysku

zt

%

zt

zt

02 Wyliczenie ceny 0

Cena minimalna zi
Cena sugerowana zi
Cena promocyjna zt
Cena detaliczna pa|
Cena hurtowa zt

04 Kontrola decyzji cenowej U?

Zysk brutto na 1 sztuce z Czy cena pokrywa wszystkie koszty?
Zysk przy sprzedazy Czy cena zawiera zysk?
zt
10 sztuk
i ?
Zysk przy sprzedazy { Czy cena jest realna rynkowo?
50 sztuk ;
Czy cena pasuje do jakosci produktu?
Zysk przy sprzedazy 4
100 sztuk Czy cena pozwala na promocje bez straty?
-y Nie ustalaj ceny tylko na podstawie
‘,: cen konkurencji.
= Najpierw policz wiasne koszty.
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Karta 04 —
Symulacje cenowe i plan rentownosci

01 Symulacja 3 wariantow ceny

Wariant A

Cena sprzedazy

Koszt 1 sztuki

Zysk na 1 sztuce

Marza

Szacowana sprzedai miesieczna
Szacowany przychéd

Szacowany zysk miesigczny

02 Cel micslgtzny

Méj cel przychodowy

zt

Ile sztuk musze sprzedac?

03 Wnioski koricowe

@ Co poprawi¢ w kosztach?
0 Czy trzeba zmienié¢ cene?
@ Czy warto zwiekszyé wartoéé produktu?

']\_ﬁ: Co najbardziej obniza rentownosé?
04 Decyzja
@ Moja finalna cena sprzedazy to:

g/ﬁfl Méj docelowy zysk na 1 sztuce to:

Y

Moj plan dziatania na kolejny miesiac:
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Wariant B Wariant C
Méj cel zyskowy
z
Ktéry wariant ceny najbardziej mi sig opfaca?
zt
zt



