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Wszystko, czego potrzebujesz, Edytowalne szablony Gotowe formularze do obslugi
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Ten materiat zostat przygotowany jako praktyczny zestaw marketingowy dla
fotografow. Nabywca moze dostosowywac zawarte w nim teksty, uktady,
formularze i szablony do wtasnej marki fotograficznej oraz wykorzystywac je
do promocji wtasnych ustug.

o 3
DOZWOLONE JEST:
@ uzupetnianie szablonéw wtasnymi zdjeciami i tekstami,
@ zZmienianie koloréw zgodnie z identyfikacja wizualng marki,
e publikowanie przygotowanych grafik na wiasnych profilach spotecznosciowych,
@ wykorzystywanie formularzy w kontakcie z wtasnymi klientami,
\. e drukowanie materiatéw na potrzeby wiasnej dziatalnosci. P,
4 ™
ZABRONIONE JEST:
@ odsprzedawanie materiatu w oryginalnej lub zmodyfikowanej formie,
@ udostepnianie plikéw osobom trzecim,
@ publikowanie pustych szablonow jako wtasnego produktu,

. e kopiowanie catego zestawu w celu stworzenia produktu konkure ncyjnegg
Przed uzyciem formularzy zawierajgcych warunki ptatnosci, zgode na
publikacje wizerunku lub postanowienia prawne nalezy dostosowac ich
tres¢ do obowigzujgcych przepiséw oraz zasad prowadzonej
dziatalnogci.

(A 70O WIKZanim zaczniesz publikowaé, wybierz jedng palete
koloréw, dwa kroje pisma i jeden styl zdje¢. Dzieki
it temu wszystkie materiaty beda wygladaty jak czes¢
jednej profesjonalnej marki.

01 — Zestaw Marketingowy dla Fotografow - Wszystko, czego potrzebujesz, aby promowac
swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony na Instagram, Stories i do
Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientow | Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji
zdjeciowych.
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WPROWADZENIE

00 — Oktadka

01 — Prawa autorskie i zasady uzytkowania
02 — Spis tresci

03 — Jak korzystac z zestawu

MODUL 01 — PROFESJONALNA MARKA FOTOGRAFA

04 — Podoktadka modutu
05 — Fundament profesjonalnej marki

06 — 30-dniowy planer tresci

MODUL 02 — SZABLONY POSTOW NA INSTAGRAM

07 — Podoktadka modutu

08 — Szablony postéw sprzedazowych

09 — Szablony portfolio i tresci eksperckich
10 — Szablony opinii, FAQ i kulis pracy

MODUL 03 — STORIES | GRAFIKI PROMOCYJNE

11 — Podokiadka modutu

12 — Siedmiodniowa sekwencja sprzedazowa Stories
13 — Interaktywne Stories angazujace odbiorcéw

14 — Grafiki do promociji sesji i ofert specjalnych

MODUL 04 — FORMULARZE | 0BStUGA KLIENTA

15 — Podokladka modutu

16 — Formularz zapytania i kwalifikacji klienta
17 — Plan sesji i przygotowanie klienta

18 — Gotowe wiadomoéci do obstugi klienta
19 — Plan wdrozenia zestawu w siedem dni

)2 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,

aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientow |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.



~1) TWOJA PROMOCJA

NIE MUSI BYC SKOMPLIKOWANA

Dobra fotografia zastuguje na réwnie dobry

sposob prezentacji.

Nie musisz by¢ grafikiem, specjalista od marketingu
ani spedzac wielu godzin na tworzeniu kazdej
publikacji od poczatku. Ten zestaw zostat
przygotowany po to, aby poméc Ci pokazywac swoja
prace w uporzadkowany, profesjonalny

i przekonujacy sposob.

Znajdziesz tutaj gotowe pomysty na publikacje,
Stories, promocje sesji i komunikacje z klientami.
Kazdy element mozesz dopasowa¢ do swojego stylu
fotograficznego, koloréw marki oraz rodzaju

wykonywanych sesiji.

Nie prébuj wdrazac wszystkiego jednego dnia.
Zacznij od kilku szablonéw, uzupetnij je swoimi
zdjeciami, zaplanuj pierwsze publikacje

i stopniowe buduj spéjny system promocji.

Wybierz Dopasuj Opublikuj

ZACZNIJ 0D TRZECH KROKOW
w

| 0 7 <

WYBIERZ DOPASUJ OPUBLIKUJ

Zaznacz szablony pasujace Dodaj wtasne zdjecia, Zaplanuj tresci i regularnie
do Twojego rodzaju fotografii. kolory, ceny i informacje. pokazuj swoja oferte.

Nie potrzebujesz idealnego profilu. Potrzebujesz jasnej oferty,
regularnej komunikacji i materiatéw, ktére buduja zaufanie.

'_'_ — 03 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,
.’u\ aby promowat swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
kil ) nalnstagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.



AR
FOTOGRAF

Zanim zaczniesz publikowac,
okresl, co chcesz komunikowac
i komu chcesz sprzedawac
swoje sesje.

W tym module zbudujesz prosty
fundament swojej marki
i przygotujesz plan tresci

na caly miesiac.

!

o)

| ¢

ROFES

04 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wiszystko, czego potrzebujesz,

aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obslugi klientow |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.

Eabiece, toctzin
duriatio
* Warsimg | okngic

nakawalska gy

Aa

Playfair Display

Aa |

Montserrat

il T
anna.kawals.ka.fotograﬁa

. Cigdowe




ZDEFINIUJ steona

SWOJAMARKEW 15 MINUT &5

Stworz jasne fundamenty swojej marki bez skomplikowanej strategii.

0
n SEKCJA 1 — MOJA SPECJALIZACJA dw
=) o0d oo

Fotografuje przede wszystkim:

$luby, rodziny, ciaze, noworodki, wizerunek biznesowy, kobiety, pary,

produkty, wydarzenia /

[Naiarabnie.

- .
Vats mw_lzuwo.

,ZJWMG{?ZRJM{M.

E & SEKCIA 2 — MOJ IDEALNY KLIENT

Maj idealny klient to osoba, ktéra: e,

)

Okresl jej potrzebe, sytuacje Zyciowa i najwieksza obawe
przed rezerwacja sesji. Wspomnienia,
ktore zostajg

na zawsze,

] Y SEKCIA 3 — OBIETNICA MOJE) MARKI

Pomagam [komu] otrzymac [jaki rezultat] dzieki
[rodzajowi sesji lub sposobowi pracy].

PRZYKELAD:
* Pomagam kobietom poczuc sie swobodnie przed aparatem
i stworzy¢ naturalne zdjecia, ktére naprawde do nich pasuja.

QD' SEKCJA 4 — TRIY SLOWA OPISUJACE MARKE
1.
2.
3.

naturalna, elegancka, ciepfa, nowoczesna, spokojna, odwazna,
romantyczna, minimalistyczna

) (& stkeins — sposis [ @ SEKCIA 6 — GROWNE
KOMUNIKAC! ~ " WEZWANIE DO DZIALANIA

Cieply i bliski Po zobaczeniu moich tresci odbiorca powinien:

Elegancki i ekspercki 0 zapytac o termin

Lekki i energiczny pobra oferte
napisa¢ wiadomosc

zarezerwowac sesje

a
O
a
a
a

O

. e 0
Spokojny i wspierajacy -
O

Bezposredni i konkretny i o
zapisac¢ publikacje

1

ZASADA SPOJNOSCI: przed opublikowaniem treéci sprawdz, __\O'__

czy pasuje ona do co najmniej dwdch z trzech stéw opisujacych Twoja marke.

05 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,

aby promowac swoja fotografig z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
\__; ) nalnstagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obshugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promocji Tweich sesji zdjgciowych.
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(Q) PORTFOLID — be:

DZIEN 01

©

Pokaz jedno
ulubione zdjecie
i opowiedz, dlaczego
jest dla Ciebie wazne.

DZIEN 06

(0]

Pokaz trzy zdjecia
z jednej sesji.

DZIEN 11

(©)
Opublikuj zestawienie

przed obrobka
i po obrébce.

DZIEN 16

©

Pokaz detal, emocje
lub nietypowy kadr.

DZIEN 21
B
R
Pokaz zdjecie
w formacie
petnoekranowym.

DZIEN 26
@
Pokaz najlepsze
zdjecia miesiaca.

30 DNI

)" EDUKACIA — szatwia

DZIEN 02
_‘Q'_

Wyjasnij, jak
przygotowac ubrania
do sesji.

DZIEN 07
_"Q'_

Odpowiedz na
najczestsze pytanie
klienta.

DZIEN 12

Podaj trzy wskazowki
dotyczace
pozowania.

DZIEN 17

Whyjasénij, kiedy
najlepiej
zarezerwowac sesje.

DZIEN 22

Wyjasnij réznice
miedzy dwoma
rodzajami sesji.

DZIEN 27

o —
e
o —
Przygotuj liste rzeczy
do zabrania na sesje.

i wykorzystuj pozostate pomysty w Stories.

O ZAUFANIE — jasna szaroéé

DZIEN 03

&

Pokaz, co znajduje sie
w Twojej torbie
fotograficznej.

DZIEN 08

&

Pokaz przygotowanie
miejsca lub sprzetu.

DZIEN 13

Pokaz fragment
selekcji lub obrébki
zdjed.

DZIEN 18

©

Pokaz dzien pracy
fotografa.

DZIEN 23

©

Pokaz wybor
lokalizacji lub
scenografii.

DZIEN 28

I
_/
Pokaz swoj proces
od zapytania do
oddania zdjec.

06 — Zestaw Marketingowy dla Fotagraféw - Wszystko, czege potrzebujesz,

aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjgciowych.

@f KULISY — terakota

DZIEN 04

&

Opublikuj krotka
opinie klienta.

DZIEN 09

®)
=)

Przedstaw siebie
i swéj sposéb pracy.

DZIEN 14

2

Opowiedz historie
jednej wyjatkowej
sesji.

DZIEN 19

(D

Udostepnij odpowiedz
na obawe: ,Nie umiem
pozowac”.

DZIEN 24

&,

Opublikuj zdjecie
klienta wraz z krotka
historia.

DZIEN 29

h

Opublikuj odpowiedzi
na trzy krotkie pytania
o sobie.

Najlepszy plan to taki, ktéry mozna utrzymac. Publikuj trzy do pieciu razy w tygodniu

O |

PROFESJONALNEJ KOMUNIKACJI

[ 0 SPRZEDAZ — czarna ramka ]

-

N

DZIEN 05

Poinformuj o
dostepnych
terminach.

DZIEN 10

il

Pokaz, co klient
otrzymuje po sesji.

o,

DZIEN 15

¢

Przedstaw jeden
konkretny pakiet
sesji.

Zapros do napisania

DZIEN 20

«

wiadomosci

po oferte.

— J
' = &
DZIEN 25
Przypomnij
o ostatnich wolnych
terminach.

\ J
' B

Zapros do rezerwagji

DZIEN 30

(7]

sesji na kolejny
miesigc.

\g/”




MODUL 02 ey

©)] S7ABLONY POSTOW
NA INSTAGRAM

fotografka

_ . | 189 2846 521
M 0 D Ut 02 | 7 y/ posty obserwujacy ohserwowani

‘Qe% LY
— = - - = o 8
el B W mAINF .
\/ARI I} | \ Jak wyglada
. F 0B & . _—
AYHN 1) ' sesja? 5
Y Bl U | 3-._-?‘ Zapisy ) l.--f
otwarte KROK PO KROKU Kulisy

mojej pracy

ZA KADREM

REZERWAAS SWe) TERMIN

Styl i detale,
ktore majg
znaczenie

Opinie
klientow

© MOIM PODEJSCIU

_ Jak wyglagy '
Gotowe ukfady do prezentowania sesja?
oferty, portfolio, wiedzy, opinii A
klientéw i kulis pracy. 4 O Oferta

i pakiety

DOPASOWANE

Kazdy szablon posiada jasny cel,
y p j y DO CIEBIE

gotowa strukture tekstu oraz

miejsce na wiasne zdjecie.

07 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,

aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obshugi klientow |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.



6 POSTOW,

y r

KTORE POMAGAJA SPRZEDAWAC SESJE

SZABLON 01— OTWARCIE ZAPISOW SZABLON 02 — OSTATNIE WOLNE TERMINY SZABLON D3 — PREZENTACA PAKIETU

i Pakiet

Ostatnie [NAZWA PAKIETU]
wolne terminy
@ [LICZBA] minut sesji
. . [Tl [DATAT)
Zaplsy na sesje _ sy P | @ [LiCzBA] 2djec
84 otwarte s 2 . Pili ) (DODATKOWY ELEMENT)
71 [DATA 3]

Dostepne terminy: [MIESIAC] € cena: [KWOTA]

Sesje: [RODZAJ SESJI] 4 :
ZAREZERWUJ SWOJ TERMIN |

NAPISZ PO SZCZEGOLY

SZABLON 04 — DLA KOGO JEST SESJA SZABLON 05 — OFERTA LIMITOWANA SZABLON 06 — PRZYPOMNIENIE O REZERWAC)I
44
Ta sesja jest Specjalna oferta

dla Ciebie, jesli...
Zarezerwuj sesje do [DATA]

— chcesz zachowad wazny moment, i otrzymaj
zalezy Ci na naturalnych zdjeciach,

— potrzebujesz spokojnego
prowadzenia,

— marzysz o profesjonalnej pamiatce.

Myslisz o sesji?

Nie czekaj na idealny moment.
Stwérzmy zdjecia, do ktérych
bedziesz wracaé przez lata.

 POZNAJ SZCZEGORY

NAPISZ DO MNIE ‘1

DOSTOSUJ: rodzaj sesji, termin, cene, bonus, zdjecie oraz wezwanie do dziatania.

Nie umieszczaj wszystkich informacji na jednej grafice — zadaaniem posta jest zachiiecenie do kontaktu.

-

08 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, aby promowac swoja
fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony na Instagram, Stories i do Canwy |
Gotowe formularze do obstugi klientéw | Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.




SZABLON 0T — HISTORIA ZDJECIA SZABLON 02 — KARUZELA PORTFOLIO

Jedna sesja.
Pie¢ wyjatkowych kadrow.

-

Historia
tego kadru

To zdjecie powstato
podczas [RODZAJ SESJI.
Najwazniejszym
elementem tego
momentu bylo

[KROTKA HISTORIA].

Kadr 03

() Ktére zdjecie wybierasz?

SZABLON 03 — PORADA DLA KLIENTA SZABLON 04 — MIT | FAKT

3 sposoby,
aby czu¢ sie swobodniej
przed aparatem

MIT:

Musze umiec

@ Oddychaj spokojnie pozowac
i nie prébuj kontrolowadé
kazdego ruchu.
0 Skup sig na osobie Nie musisz wiedzie¢,

lub emociji, a nie na aparacie. co zrobié z rekami.

0 Stuchaj prostych wskazdwek Otrzymasz jasne

fotografa. i spokojne wskazdéwki.
SZABLON 05 — PROCES W TRZECH KROKACH SZABLON 06 — PRZED | PO
Jak wyglada wspotpraca? Od surowego kadru
ki g™ el do gotowego zdjecia

2
- = ~ D

Wybieramy Pomagam Ci Spotykamy sie
termin i rodzaj przygotowac sie i tworzymy
sesji. do zdjec. naturalne kadry.

1 NAF'SZ' ABY PUZNAc SZCZEGﬂ‘tY Obréblfa ?e.dkreéla inn'.rla't zdjecia, ale nie
zastepuje $wiatla, emocji i dobrego kadru.

‘ * Tresci eksperckie powinny byé proste.

Wyjasniaj jedno zagadnienie na jednej publikacji i uzywaj przyktadéw z wtasnych sesji.

aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientow |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.
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SZABLON 07 — OPINIA KLIENTA

Wasze stowa
znaczg dla mnie
bardzo wiele

[WKLEJ KROTKA
OPINIE KLIENTA]

— [IMIE KLIENTA),
sesja [RODZAJ SESJI]

SZABLON 03 — NAJCZESTSZE PYTANIE

Czy musz¢ umie¢ pozowac?

&

Nie. Podczas sesji pokazuje Ci,
jak ustawi¢ ciato, gdzie skierowac
wzrok i co zrobic z rekami.
Otrzymujesz proste wskazowki
na kazdym etapie.

L <4 Masz inne pytanie? Napisz do mnie. |

J

SZABLON 05 — KULISY PRACY

Tak przygotowuje sie
do Twojej sesji

— analizuje formularz,

— planuje swiatio i lokalizacje,
- przygotowuje inspiracje,

— sprawdzam sprzet,

twerze spokejny plan spotkania.

Publikuj opinie regularnie, ale zawsze za zgodg klienta.

przebieg sesji i efekt koricowy.

10 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,

aby promowaé swojg fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.

SZABLON D2 — HISTORIA KLIENTA

Przed sesja
powiedziala:
«Nie umiem
pozowac»

Po kilku minutach napigcie znikneto.
Dzigki prostym wskazéwkom,
spokojnej atmosferze i naturalnym

ruchom powstaly zdjecia,
na ktérych naprawde czula sig soba.

Ty réwniez nie musisz mie¢
doswiadczenia przed aparatem.

Co warto
zabrac¢ na sesje?

€) wybrane zestawy ubran,

€ wygodne obuwie na zmiane,
@ akcesoria pasujace do stylizacji,
@ wode i drobng przekaske,

€) dobry nastréj —
reszty zajme sie ja.

SZABLON 06 — ETAPY OBROBKI

Co dzieje sie ze zdjeciami po sesji?

Szl g

3. 4, %
Twarzg kopie Wb P i R ie Prayg j
bezpleczedistwa, najlepsze dwiatlo zgodnie gotowy
kadry. i kolory. z moim stylem. galerig,

Kazde zdjecie przechodzi staranny
proces selekcji i obrébki.

Najbardziej wiarygodne sa krétkie wypowiedzi opisujace konkretng obawe,



STRONA

11

Przyciagaj uwage, buduj relacje ] : ) (o

i prowadz odbiorce od pierwszego ' .5 / 1 = !

zainteresowania do rezerwacji sesji. ! CZY | ‘i Zobacz, . "‘ Zapisy
odkladasz jak wyglada na sesje

sesje na wspOlpraca s3 otwarte

W tym module znajdziesz gotowg pozme]?

sekwencje sprzedazowa, i

interaktywne pomysty na Stories

oraz profesjonalne grafiki

promujace Twoje sesje.

. ' Zczmteregawam'& — guﬂ/awam'& m&?c} e ,@’fzarwaﬁh, g&‘g/}:}
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1 DNI STORIES,

KTORE PROWADZA DO REZ

- Wybierz jeden rodzaj sesji i realizuj sekwencje przez siedem kolejnych dni.
Zastap pola w nawiasach wtasnymi informacjami.
DZIEN 01 DZIEN 02 DZIEN 03 DZIEN 04 DZIEN 05 DZIEN 06 DZIEN 07
ROZPOZNANIE OBALENIE KuLIsY DOWOD PREZENTACJA PILNOSC BEZPOSREDNIE
POTRZEBY OBAWY WSPOLPRACY SPOLECZNY OFERTY ZAPROSZENIE
@ @ wMie umiem @ Jak @ @ @ @
Kiedy ostatnio pozowacr — e Co méwia Sesja Na [MIESIAC] Czy to jest
robitaé lub ; rzygotowu moéwi
:mbilei icis t::r:azzui:;::;e Twoja sesje? GEtby b beci [RODZAJ SESJI] z:)stal)r t:«lko ::;:D ?;osn;;:;
na ktérych g :
naprawdeg jestesd — ,\i terminy.
obecna lub
obecny? @ |

Telefon jest " Nie musisz Najpierw zeli zalezy Ci
: o = Jezeli zalezy Ci
p:;je; c:ﬂez:ez::s::h wisdzied, jak poznaje Twsje [WKLEJ KROTKA :T:::ﬁj:z (7] [DATA1] na [GLOWNY
brakulje =5 uSla\orﬂc cialo ani potrzeby OPINIE KLIENTA] ) = EFEKT SESJI],
najwazniejsze] geizie patrzecy i oczekiwania. — [ELEMENT 1], 7] [DATA 2) przygotuje dla
osoby — Ciebie. 29 — [ELEMENT 2], E Ciebie spokojne
— [ELEMENT 3] 7] [DATA 3] ;:;:f':sd’::::‘":
- ! e.
I m.mﬂ
© R (3] 3 ©
Profesjonalna Podczas catej Nastepnie Sjezeachy Rezerwacja Kliknij
sesja pozwala sesji otrzymujesz planuje miejsce, slyszle' TTO F:y"ha Cena: terminu odpowiedé lub
ety o Tt jasne i spokojne swiatlo, styl zdjec et il [KWOTA] nastepuje po napisz
ktéry z czasem staje ckas Sk HeEe e niz sig EK
sig jeszcze y 4 ;p;:ka:\if spodziewalam lub R[EVZVS:\:':CJI «SZCZEGOLY».
cennigjszy. e 3 spodziewatem». I
= =

@

f

\

8)

@ Nie odkladaj

R
¥/

(4]

) Twoim zadaniem Dzigki temu Zobacz wiecej = N
@ jest byé soba w dniu sesji efektow sesji. Napisz wiadomogé dEIC)TZ]I,CIgd)’ Porozmawiajmy
i i zalezy Cina b
Kiedy byta Moim zadaniem wiesz dokladnie, Zhaslem £3EIAN: foakratnel %
Twoja ostatnia jest zadbaé czego sig aby otrzymac pelne da zobowigzan.
2 acie.
sesja? © resztg. spodziewac, szczegoly.
VS
Nopsaz odpewsed? ||; ~F
\

W kazdym dniu wykorzystuj wtasne zdjecia i nagrania.
Stories powinny wygladac naturalnie, ale zachowywac state kolory,
kréj pisma i sposéb komunikacii.

*

12 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, aby promowac swoja
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) 12 POMYSLOW NA STORIES,

AL A ()]

STORIES 01— STORIES 02 — STORIES 03 — STORIES 04 —
ANKIETA 0 STYLU WYBOR LOKALIZACI SUWAK EMOCII OKIENKO PYTAN

Gdzie wolisz
zrobic sesjg?

Jak bardzo
stresuje Cie
aparat?

Ktory styl zdjec
wybierasz?

Co najbardziej
powstrzymuje Cig: ‘
J

przed rezerwacjg®

sesji? i / |

(‘ - W plenerze

{Q) Wstudio

STORIES 06 — 07 STORIES 07 — STORIES 08 —
WYBOR ZDJECIA S5 PRAWDA CZY MIT TEMAT EDUKACYINY

lle wezesniej
najlepiej
zarezerwowac sesje?

© «Kika dni

e 2-4 tygodnie

Ktory kadr
opublikowaé
jako pierwszy?

Na sesje trzeba O czym chcesz
przyniesé wiele dowiedziec sie
ubrar. wiecej?

“

¥ -
{g\ Pozowanie
Najczesciej wystarczg
dwa dobrze dobrane
zestawy.

o W tym samym dniu

@ Prawidlowa odpowied?
fotograf dostosowuje do
wiasnego harmonogrami.

é’ & Przygotowanie ubran

Zdjecie A Zdjecie B

STORIES 09 — STORIES 10 — STORIES 11 — STORIES 12 —
PREFEROWANY TERMIN RODZAJ SESJI GOTOWOSC DO REZERWACII OTWARTE ZAPROSZENIE

Kiedy naj{at\_vviej ~ Kitdra sesje
bytoby Ci planujesz?

Czy chcesz e
otrzymaé | Zadaj mi dowolne
aktualna oferte? pytanie dotyczace
| sesji

umowi¢ sesje?

Y & Rodzinng
@ W tygodniu 5
Q Wizerunkowa

i
E W weekend
Pole do zmiany kategorii
[ ] ¥ g

zgodnie ze specjalizacja
fotografa.

<7 Tak, wyslij mi

Jeszcze sig
zastanawiam

JAK REAGOWAC 1. Odpowiedz kazdej osobie indywidualnie. 4. Nastepnie zaproponuj pomoc lub
4 . i przeslij szczegoly.
* NA ODPOWIEDZI 2. Nie rozpoczynaj rozmowy od sprzedazy.
5. Zapisuj powtarzajace sig pytania —
3. Majpierw odnies sie do edpowiedzi odbiorcy. stana sie tematami kolejnych publikacji.

' 13 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,

=%
G) J aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
- na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obslugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promociji Twoich sesji zdjeciowych.
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GRAFIKA 01 — GRAFIKA 02 — GRAFIKA 03 — GRAFIKA 04 —
OTWARCIE KALENDARZA MINI SESJE BON PODARUNKOWY OSTATNI TERMIN

Kalendarz zapisow Mini sesje

na [MIESIAC] [NAZWA TEMATU]
jest otwarty —
Data: [DATA]

Podaruyj
wspomnienia

Ostatni
wolny termin

Bon podarunkowy na

Zarezerwuj sesje: Miejsce: [LOKALIZACJA] sesje fotograficzna
[RODZAJ SESJI] Cena: [KWOTA] [DATA] — [GODZINA] ‘
Liczba zdjeé: [LICZBA] Wazny do: [DATA]
Napisz po dostepne terminy Liczha miejsc ograniczona Zapytaj o dostepne warianty ‘
GRAFIKA 05 — GRAFIKA 06 — GRAFIKA 07 — GRAFIKA 08 — ‘

PREMIERA NOWEJ OFERTY PROMOCJA CZASOWA LISTA UBZEKUJQCYCH SEZONOWA KAMPANIA

OFERTA ) [ A e ‘
SPECJALNA | A Sy o, e b

Oferta specjalna

WoSs¢ Dotlacz do list -
Nowge do [DATA] s Sesje
w mojej ofercie PICTNWSZERISEWR [SEZON LUB OKAZJA]
[KORZYSC LUB RABAT] . :
Sesja [NAZWA SESJI] e Otrzymaj informacje .
Db sl i i przy rezerwacji sesji o nowych terminach przed Rezerwacje: [ZAKRES DAT]
(GLOWNY REZULTAT]. [RODZAJ SESJI]. oficjalna publikacja. Miejsce: [LOKALIZACJA]

4 B Oferta dotyczy . ; F 3 y
Poznaj szczegoty oyl R R, Napisz «LISTA» Zarezerwuj swoj termin

* KAZDA GRAFIKA MUSI ZAWIERAC: = SPRAWDLZ:
— jeden jasny nagtéwek, O Czy data jest poprawna?
— jedno gtéwne zdjecie lub prosta kompozycje zdjec, O Czy podano ceng lub sposéb jej uzyskania?
— najwazniejsza informacje o ofercie, O Czy odbiorca wie, co ma zrobi¢?
— jedno wezwanie do dziatania, O Czy tekst jest czytelny na telefonie?
— miejsce na nazwe marki fotografa. O Cazy zdjecie pasuje do promowanej sesji?

14 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, ‘
‘ /_g\ aby promowa¢ swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
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Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.
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Uporzadkuj komunikacje, zbieraj
najwazniejsze informacje i zapewnij
klientowi spokojne doswiadczenie
przed sesja, podczas niej i po jej
zakonczeniu.
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formularze, plan przygotowania, n
4 o W DNy sesy
gotowe wiadomosci oraz prosty

Pt
OtWierdzanie Qodzin
* Prs, i
Z¥gotowanis $prae,
e 3 s

* Pry >
2¥bycia 15
N wezadnio
nigj

harmonogram wdrozenia

catego zestawu. .
: o0 | Povczasses,
C:;:D Kcm!or.' i dabry amogf

* Réingroy, i

; NOSE wiee
Czag g odpoc_‘ym’:k

PO SES)

Pg QQSTJIRCZEI,'IU
* Twojp Sping
* Pojag Mnig
. “—"-;nu}my wk

D jest ey Mg
2najom v

Ontakeip

Wakng

\\

5 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, aby
promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony na
Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obslugi klientéw |
Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.

@ Stylizacy;

STRONA

15

FORMULARZ ZAPYTANIA

DANE PDDSTA WOWE
Imig i nazwiskeg

Adres e-mail

Numer telefony

Rodzaj sesi

Pre
eterowana data sesji

Lok alizacja Sas]
Ops

152 Swajy WiZje seg

ik & mnig ushyszaled?

PBTW.'ERDZE
NIE
TERMINY

Cazese !H\-frE.'.‘

Dz.lq'kujc 20 rezerwy,.
segji o

i ?d‘]pcrﬁwq'.

Potw,
Terdzam NasZ termin,

[DATA] o 16
IDATA] o f(,-clozw;‘,'

do 20baczenir
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PIERWSZEGO KONTAKTU

powinny by¢ obowigzkowe.

FJ 2 SEKCIA1— DANE KONTAKTOWE

Imig i nazwisko*: ==
Adres e-mail*: — —
Numer telefonu:

Preferowany sposdb kontaktu:

O e-mail [0 telefon 00 wiadomosé prywatna

E SEKCJA 3 — TERMIN | MIEJSCE

Preferowana data sesji*:

Alternatywna data:

Preferowana pora:
O ranc [ po potudniu [J wieczorem [J bez znaczenia
Preferowane miejsce:

[0 studio 0 plener
O miejsce firmowe

[0 dom klienta
O potrzebuje rekomendacji

D SEkein5 — ocZEKIWANIA

Jaki efekt chcesz osiggnaé dzieki tej sesji?* ___
Jakie zdjecia podobajg Ci sie najbardziej?

Do czego bedq wykorzystywane zdjecia?

[ pamigtka prywatna

[ publikacja w mediach spotecznosciowych

[J strona internetowa O materiaty firmowe
O wydruki O inne:

S SEKCIA7 — BUDZET

Jaki budzet planujesz przeznaczyé na sesjg?
O do [KWOTA]

O od [KWOTA] do [KWOTA]

O powyzej [KWOTA]

[0 prosze przestac dostepne pakiety

(- SEKCJA9 — DODATKOWA WIADOMOSC

Czy chcesz dodac cos jeszcze?

PO OTRZYMANIU FORMULARZA:

= &

Potwierdz Sprawdz
otrzymanie termin i rodzaj
zapytania. sesji.

16 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz,
aby promowac swoja fotografie z profesjonalnym wizerunkiem. Edytowalne szablony
na Instagram, Stories i do Canvy | Gotowe formularze do obstugi klientow |

Profesjonalne grafiki do promocji Twoich sesji zdjeciowych.

Wyslij formularz po otrzymaniu pierwszego zapytania lub umies¢ jego
cyfrowa wersje na stronie internetowej. Pytania oznaczone gwiazdka

@ SEKCJA 2 — RODZAJ SESJI

Jakiego rodzaju sesjj jestes zainteresowana
lub zainteresowany?*

O sesja rodzinna [J sesja wizerunkowa
[J sesja cigzowa [ sesja produktowa

[J sesja noworodkowa [J fotografia wydarzenia
[0 sesja pary O inna:

[J sesja kobieca

N 523 SEKCIA 4 — UCZESTNICY

lle oséb wezmie udziatwsesji?
Wiek dzieci, jesli uczestniczg w sesji: _

Czy podczas sesji bedg obecne zwierzeta?
O tak [J nie

Dodatkowe informacje o uczestnikach:

@ SEKCJA 6 — OBAWY | POTRZEBY

Czy jest cos, co budzi Twoja obawe przed sesj3?

Czy potrzebujesz pomocy w wyborze ubran,
miejsca lub koncepcji?

O tak O nie [ jeszcze nie wiem

E @) SEKCIA 8 — ZRODLO KONTAKTU

Skad dowiedziatas lub dowiedziates si¢ o mojej ofercie?
[ Instagram [0 Facebook
[J wyszukiwarka internetowa [J polecenie

[ strona internetowa O inne: _

= Q ©,

Odpowiedz na Przeslij whasciwa Jasno opisz
konkretna oferte, a nie wszystkie kolejny krok
potrzebe klienta. dostepne pakiety. rezerwacii.



KARTA

PRZYGOTOWANIA DO SESJI

CZESC A — PLAN DLA FOTOGRAFA

Imie klienta:

Rodzaj sesji:

Data i godzina:

Miejsce:

Czas trwania:

STRONA
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G CZESC B — WIADOMOSC DLA KLIENTA

Jak przygotowac sie do sesji?

1. UBIOR

Wybierz ubrania, w ktérych czujesz sie swobodnie.
Unikaj duzych napiséw, bardzo drobnych wzoréw oraz
przypadkowych, intensywnych koloréw. W przypadku

sesji kilku osob wybierz kolory, ktére do siebie pasuja,

Wybrany pakiet: ale nie sa identyczne.

Liczba uczestnikéw:

Gtowny cel sesiji:

@ SEN | ODPOCZYNEK

Postaraj sie dobrze odpoczaé. W przypadku sesji
Oczekiwany klimat zdjeé: z dziedmi uwzglednij ich zwykte pory snu i positkdw.

[ naturalny [J elegancki (J romantyczny

0 dynamiczny O minimalistyczny (] inny: Przyjedz okoto dziesigciu minut wczesniej.

Dzieki temu spokojnie przygotujemy sie
do rozpoczecia zdjed.

AKCESORIA
Zabierz tylko przedmioty, ktére majg znaczenie

dla historii sesji lub pasuja do wybranej koncepciji.

@ PUNKTUALNOSC

Najwazniejsze kadry do wykonania:

Planowane lokalizacje lub ustawienia:

MAKIJAZ | FRYZURA

ﬁ é Wybierz wyglad, w ktérym czujesz sie soba.
Jesli korzystasz z ustug makijazystki lub fryzjera,
zaplanuj odpowiedni zapas czasu.

Potrzebny sprzet i akcesoria:

@ DZIECI | ZWIERZETA

Zabierz ulubiong zabawke, wode, przekaske
——— oraz wszystke, co pomaga zapewni¢ poczucie

bezpieczenstwa.

NASTAWIENIE
© Nie musisz umieé pozowac. Podczas catej sesji
bede Cie prowadzi¢ | podpowiadacd, co zrobic.

Dodatkowe uwagi:

(&) CZESC C — LISTA KONTROLNA
DLA FOTOGRAFA:

potwierdzono date i godzine

potwierdzono miejsce

ad
i
otrzymano ptatnosé rezerwacyjna [J potwierdzono dojazd
przestano instrukcje przygotowania [0 zapisano godzing spotkania
a
a

DLA KLIENTA:
wybrano ubrania
przygotowano akcesoria

oméwiono styl zdjeé
sprawdzono pogode lub studio
przygotowano sprzet

zapisano kontakt do klienta

przestano dodatkowe pytania
zaplanowano odpowiedni zapas czasu

Qaobbobato

17 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, aby promowac swojg
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KTORE USZCZEDZAJA GZAS

POTWIERDZENIE OTRZYMANIA ZAPYTANIA

Dzien dobry, [IMIE]. Dziekuje za wiadomosc
i zainteresowanie sesja [RODZAJ SESJI].
Otrzymatam lub otrzymatem Twoje zapytanie
i sprawdzam dostepne terminy.

Wréce z pelng odpowiedzig najpozniej
[TERMIN ODPOWIEDZI].

POTWIERDZENIE REZERWACJI

Dzien dobry, [IMIE]. Twéj termin zostat zarezerwowany.
Spotykamy sie [DATA] o godzinie [GODZINA]

w [MIEJSCE]. Wybrany pakiet to [NAZWA PAKIETU].
W kolejnej wiadomosci przesylam wskazowki
dotyczace przygotowania do sesji.

e @0

WIADOMOSC 05 —
PRZYPOMNIENIE PRZED SESJA

Dzien dobry, [IMIE]. Przypominam o naszej sesji,
ktora odbedzie sie [DATA] o godzinie [GODZINA]
w [MIEJSCE]. Prosze przyjdi okoto dziesieciu
minut wezesniej. Gdyby pojawity sie pytania

lub trudnosci z dojazdem, napisz lub zadzwon.

PODZIEKOWANIE PO SESII

Dziekuje za dzisiejsze spotkanie, [IMIE].

Bardzo ciesze sig, e moglam lub mogtem stworzyé
dla Ciebie te zdjecia. Teraz rozpoczynam selekcje

i obrébke materiatu. Gotowa galerig otrzymasz

w terminie [CZAS REALIZACJI].

PROSBA 0 OPINIE

Dzien dobry, [IMIE]. Mam nadzieje, ze zdjecia sprawity
Ci rados¢. Twoja opinia moze poméc innym osobom
spokojniej podjac decyzje o sesji. Jezeli masz chwile,
bedzie mi bardzo milo, gdy napiszesz kilka zdan

o przebiegu wspétpracy: [MIEJSCE NA LACZE

LUB INSTRUKCJE].

) Zawsze:
zwracaj sie do klienta po imieniu,

odpowiadaj na jego konkretne pytanie,
podawaj jasny kolejny krok,

unikaj diugich blokéw tekstu,

zapisuj wszystkie ustalenia,

nie obiecuj terminu bez sprawdzenia kalendarza.

WIADOMOSE 01 — T2

WIADOMOSC 03 — &

WIADOMOSE 07 — B

WIADOMOSC 09 — ™M

WIADOMOSC 02 — B2
PRZEStANIE OFERTY

Dzien dobry, [IMIE]. Na podstawie przestanych
informacji wybratam lub wybratem oferte, ktéra
najlepiej odpowiada Twoim potrzebom. W zataczniku
przesylam szczegdly sesji [RODZAJ SESJI].
Najblizsze dostepne terminy to [TERMIN 1],
[TERMIN 2] oraz [TERMIN 3].

W razie pytan chetnie wszystko wyjasnie.

WIADOMOSC 04 — &
PROSBA 0 PLATNOSC REZERWACYINA

Dzien dobry, [IMIE]. Aby potwierdzi¢ rezerwacje

terminu [DATA], prosze o wplate [KWOTA] do [TERMIN].
Dane do platnosci: [DANE].

Po zaksiegowaniu wptaty przesle ostateczne
potwierdzenie rezerwacji.

WIADOMOSC 06 — 4
INFORMACJA O ZLE) POGODZIE

Dzien dobry, [IMIE]. Prognoza pogody na dzien sesji
moze utrudni¢ wykeonanie zdjeé¢ w plenerze.
Obserwuje sytuacje i ostateczng decyzje podejmiemy
[TERMIN DECYZJI). W razie potrzeby zaproponuje
zmiang godziny, miejsca lub nowy termin.

WIADOMOSC 08 —
PRZESEANIE GALERII

Dziers dobry, [IMIE]. Twoja galeria jest juz gotowa.
Znajdziesz ja tutaj: [LACZE]. Hasto dostepu: [HASLO].
Galeria bedzie aktywna do [DATA].

Prosze pobierz zdjecia i wykonaj ich

kopie bezpieczerstwa.

®e 0

e WIADOMOSE 10 — (54
L'} DELIKATNE PRZYPOMNIENIE O OFERCIE

Dzien dobry, [IMIE]. Wracam do naszej rozmowy
dotyczacej sesji [RODZAJ SESJI]. Termin [DATA]

jest obecnie nadal dostepny, ale nie zostal jeszcze
zarezerwowany. Daj znac, czy mam przesta¢ dodatkowe
informacje lub pomdéce Ci wybraé odpowiedni pakiet.

Tresci dotyczace platnosci, rezygnaciji,
zmiany terminu, praw autorskich

i publikacji wizerunku nalezy
dostosowac do wiasnego regulaminu
oraz obowigzujacych przepiséw.

18 — Zestaw Marketingowy dla Fotograféw - Wszystko, czego potrzebujesz, aby promowaé swoja
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URUCHOM SWO
SYSTEM MARKETINGOWY

W 7 DNI

Ostatnia strona ma przeprowadzic¢ fotografa przez konkretne dziatania, dzieki ktérym
caty zestaw nie pozostanie jedynie plikiem, ale stanie sie gotowym systemem
codziennej promociji i obstugi klienta.

DZIEN OKRESL FUNDAMENT MARKI
Q Wybierz swojg specjalizacje.
01 Opisz idealnego klienta.
Zapisz obietnice marki i trzy stowa
opisujgce Twdj styl.
DZIEN 0 USTAW IDENTYFIKACJE WIZUALNA
(o} Wybierz palete koloréw, dwa kroje pisma
02 (o) i styl zdjec.
Dostosuj szablony do swojej marki.
DZIEN PRZYGOTUJ MATERIALY
Zbierz najlepsze zdjecia.
03 E Wybierz opinie klientow.
Przygotuj cennik, oferte, terminy
i podstawowe informacje o sesjach.
DZIEN . STWORZ POSTY SPRZEDAZOWE
\_ Uzupetnij co najmniej 3 szablony sprzedazowe
04 i 3 posty portfolio lub eksperckie.
Dodaj wezwania do dziatania.
DZIEN PRZYGOTUJ STORIES | GRAFIKI
0 5 o Wypetnij siedmiodniowa sekwencje Stories.
Zapisz 4 interaktywne pomysty.
Stworz 2 grafiki promocyjne
na najblizszg oferte.
DZIEN o WDROZ OBSLUGE KLIENTA
0 6 ® Uzupetnij formularz zapytania,
— karte przygotowania oraz
S 5 najczesciej uzywanych wiadomaosci do klientéw.
DZIEN ZAPLANUJ PUBLIKACJE | START
Rozpisz publikacje na najblizsze 7-14 dni.
7 Ustaw terminy publikacji, przygotuj odpowiedzi

na wiadomosci i opublikuj pierwszy materiat.

Na koniec Szybka kontrola startu

Nie wdrazaj wszystkiego naraz
w perfekeyjnej wersji.

mam gotowe zdjecia

mam przygotowane szablony

Najwazniejsze jest uruchomienie
prostego, spdjnego systemu,

ktéry bedzie wspierat Twoja marke
kazdego tygodnia.

wiem, co publikuje w tym tygodniu
mam przygotowane formularze

800008

mam gotowe odpowiedzi dla klientow
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